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Maison Claire, azienda della frazione Doccio di Quarona, ha un team tutto al femminile. A destra le titlari Clara Bertoli e la madre Giulia Scalvini

L’AZIENDA E’ SPECIALIZZATA IN PRODOTTI DI ALTA GAMMA

La 1a,ncher1a direali e sceicchi

!

nasce nella Maison della Valsesia

MARIA CUSCELA
QUARONA

Dolce & Gabbana scelgono le

creazioni «Made in Valsesia» -

perallestire le tavole imbandi-
teinstilebaroccoal centrodel-
lelorovetrine natalizie deine-
gozi di tutto il mondo. E’ perd
solo uno dei tanti esempi con
cui Maison Claire, un’impresa
con una decina di dipendenti
eunteam tuttoinrosa, «espor-
ta» il suo nome. «In azienda
siamo tutte donne - racconta
Clara Bertoli, titolare insieme
alla mamma Giulia Scalvini -
una casualiti, non certo
un’'imposizione, che perd va
avantidatempo».

Macchine da cucire profes-
sionali, mani esperte, ricama-
trici, rendono gli oggetti che
vengono ideati e realizzati a
Doccio di Quarona vere e pro-
prie eccellenze artigiane, in

grado diimpreziosire con tes- -

suti e prodotti di alta gamma
tavole, letti, bagni. Unmondo
che da tempo ¢ stato scoperto

anche all’estero, tanto che la
quota export dell’azienda co-
stituisce I'80 per cento del fat-
turato.

Anchela scelta del nome ha
unaspiegazione che richiama
la matrice internazionale.
«Mia madre - continua Clara
Bertoli - originariamente ave-
va un negozio a Scopello, con
prodotti di artigianato di alto
livello tra ceramiche, vetri,
pizzi e abiti. Nel tempo ha de-
ciso di iniziare a creare una
sualinea, presentata all'inter-
no del negozio. Nel nome ha
volute ricordareil mio, matra-
ducendo in francese, anche
perché, alla prima fiera a cui
abbiamo partecipato, un ar-
chitettodi Modena avevascel-
to le nostre creazioni per il
suo progetto perunristorante
instile Versailles».

L’impresa, passo dopo pas-
so, dagli Anni Novanta a oggi
hasaputo costruirsiun portfo-
lio di clienti di rango. «La pri-

vacy impone di non divulgare

leloro identita - dichiarala ti-
tolare - ma abbiamo a che fare
con persone dell’alta finanza,
difamiglie reali, sceicchi, per-
sonaggi delmondo dello spet-
tacolo.

11 Covid sta influendo an-
cheinquesto settore. «L'emer-
genzaimpedisce di partecipa-
re alle fiere - sottolinea — e
quindi ci si affida molto sul

Dolce & Gabbana ha
allestito le vetrine di
tutto il mondo conle
tovaglie di Quarona

passaparola e sulla tecnolo-
gia. Non potendo viaggiare,
spessoinviamo il materiale e i
progetti che i clienti ci richie-
donoviaWhatsapp con filma-
tieimmagini».

I tessuti sono realizzati con
fibre pregiate. Solo perlatavo-
la Maison Claire offre oltre

140 modelli damodulare a se-
conda delle richieste. Ma il
ventaglio di proposte & am-
pio e copre tutti gli ambienti
della casa: la camera da letto
viene curata in tutti i suoi
aspetti, cosi come il bagno
traaccappatoidasognoespu-
gne di ogni genere, senza di-
menticare una vasta gamma
di oggettistica. Tutto pronto
per arredare abitazioni, bar-
che e ogni tipo di scenario.
«Lenostre creazioni sono ori-
ginali e partono dal disegno—
afferma Clara Bertoli — pren-
dendo ispirazione da quello
checicirconda, comelanatu-
ra, oppure dai “ricami” di un
semplice cancello. Alla base
di tutto c’& la passione che
mettiamo in ogni singolo pas-
saggio». Tra i lavori commis-
sionatia Malson Claire qual-
che anno fa c’¢ stato anche
Iappartamento campione
delBosco Verticale a Milano.

Dall’estate scorsa una novi-
ta. «Abbiamo voluto aprire il

i

NOSLTO Primo negozio proprio
in Valsesia, in pieno centro a

Varallo - conclude Clara Berto- -

li-: unluogo pieno dibellezza
e di tesori, in cui spicca il Sa-
cro Monte, che a nostro modo
cerchiamo di promuovere».

E il continuo confronto por-
ta a far nascere idee vincenti.
«Che spesso arrivano davvero
per caso —dice Clara Bertoli -.
Eravamo a Londra a casa di
un personaggio molto impor-
tante, per mostrare il nostro
campionario. Mentre apriva-
mo le buste per estrarre i no-
stri prodotti la padrona di ca-
sa rimase colpita dalla fra-

granzachesisentivanell’aria.

Ci chiese cosa fosse, ma sem-
plicemente era una profuma-
zione con cui caratterizzava-
mo i materiali nella stiratura.
La signora, esperta di busi-
ness, ci consiglio di sfruttarla
edaliénatala profumazione
che & diventata un po’ il no-
stromarchio olfattivo». —
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I'anno di nascita
dell’'azienda

grazie al gusto
di Giulia Scalvini

80

per cento: & la quota ck
copre I'export nel

fatturato complessivc
di Maison Claire

140

imodelli da modulare
per la tavola, tutti cor
fibre pregiate, propos
dall’'azienda valsesian

Confartigianato e Camera di commercio ..
‘Un patto per “conquistare” la Svizzera
Cosl il Piemonte orientale varca i confini

Aiutare le aziende piemonte-
si nell'espansione internazio-
nale, a conquistare nuove
quote di mercato e ricercare
clienti all’estero: & I'opportu-
nita offertadall’accordosigla-
to da Confartigianato impre-
se Piemonte orientale con la
Camera di commercio italia-
na per la Svizzera, e un part-

aderentialledue associazioni
potranno godere dialcuni ser-
vizi per espandere la loro pre-
senza in Svizzera: un territo-
rio in cui trovano spazio due
macro settori dell'economia
piemontese, la moda e la me-
tallurgia. In particolare il Pie-
monte (come le Marche) ha
conquistato mercati di nic-

Svizzera prodotti per unvalo-
re di circa 23 miliardi di euro,
quarto Paese di destinazione

~dell'export made in Italy nel

mondo.

A presentare I'accordo, di-
ventato effettivoieri, Michele
Giovanardi e Alessandro
Scandella, presidente e re-
sponsabile del progetto per

La pelleti:eria @ uno dei settori trainanti del Madein ltaly in Svizzera

la. Il nuovo desk che collega
Piemonte, Marche e Svizzera

avvenire tramite Confartigia-
nato (in questo casol'associa-

zi che offriremo - ha illustra
Fabrizio Macri, segretario g
nerale dell’ente camerale -
sono anche indagini dimerc
to, partecipazione alle fie:
ricercadinuovipartnero co
sulenze normative».

Oltre a essere importan
consumatore di Made in It
ly, la Svizzera & anche 1
grande partner tecnologicc
industriale grazie ai suoi pe
tecnologici, chimici e farm
ceutici: «Ogni giormo - ha sc
tolineato Giovanardi - deci
diaziendeitaliane attravers
no il confine per offrire sen
zisul mercatolocale dell’edi
ziaedell'impiantistica. Il su



